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QUI SUIS-JE?

Bonjour, je mappelle SIMON Rogatien et je suis en
troisieme année de Graphisme multimeédia a 'AGR,
ecole de I'image de Rennes. Passioné par l'art et Ia
création, j'al pour vocation de transformer des idées
en concepts captivants et esthétiques.
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O1 Identités Visuelles

MARQUE
STREET WEAR

Pour la marqgue, j'ai voulu me
concentrer sur New York et no-
tamment le street art. Le street
art et le street wear sont tres
liés. J'al choisis de me concen-
trer sur l'artiste Taki 183, grande
figure du street art New Yorkais.
J'ai voulu faire une margue gui
reprend les codes du street
wear et |les réinterprete.




O1 Identités Visuelles

PODCAST CINEMA

Ombre et lumiere est un podcast
qui parle des backstages et des petis
mMétiers du cinéma.

L'idée avec son identité était d'avoir
ce jeu de contraste entre le jaune,
la lumiere, et le noir, 'ombre, afin
d'amener visuellement le concept
de mettre en lumiere les métiers des
coulisses du cinéma.
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LE NOUVEAU PODCAST SUR
LES COULISSES DU CINEMA

FRESENTE PAR JULIEN BELVER




O1 Identités Visuelles

Le nom Galaffe signifie gourmand en breton. ICi
G U I N G U ETTE on connecte le local avec la nourriture. L'idée est
de mettre 'accentsurlacuisine et de se concen-
trer sur l'aspect local des produits, notamment

en mettant en avant la bretagne.
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O1 Identités Visuelles

G U I N G U ETT 'objectifva étre aussi d’'amener un coté humain
et authentique propre a une guinguette.

CARTE
BOISSONS

ENJREES
DESSERTS




O1 Identités Visuelles

BOMALT

Bomalt est une mi-
crobrasserie quli
alme qui aime les
bieres de caracteres
et les designs gui
claguent. Nous de-
viens creer l'identi-
té graphique de la
margue et ensuite
son site web.

Donc jai d'abord
realise  un  mMmoo-
dboard, ensuite un
benchmark, ensuite
Mmon brandboard et
mon wireframe qui
m'ont permis en-
suite de créer mon
site web.
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O1 Identités Visuelles

BOMALT

Suiteauxrecherches
précedentes, jai
cree lidentité de
Bomalt, qui met
'accent sur |'aspect
local et la biere de
caractere souligné
par le coté marin.

J'al voulu donner
un sentiment de li-
berté, de révolte,
d'audace et de bra-
ver linterdit avec
le site web. Le but
était de donner un
sentiment d'appar-
tenance au conso-
Mmateur.
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PARCE QUE VOTRE AVIS COMPTE

lls sont déja des centaines a avoir
testés Bomalt |

Microbrasserie Bomalt - Biéres
Artisanales de Pornic

UNE VISION DE LA BIERE ARTISANALE:

BRUT, LOCALE ET ESTHETIQUE

Mous avons une approche a la fois traditionnelle dans nos procédés:

Brassage & la main, circuits cours, sélection des malts. Mais aussi une

approche moderne avec une identité assumée, de la proximité avec
les amateurs de biéres et un amour franc du Design.
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LA NOUVELLE ™ BRARBE NOIRE TRIPLE
HEFEHEHGE uEs La biére & I'image du célébre Pirate

BIERES FORTES. * Sty da Bitre
RICHE ET PUISSANTE
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La Barhe Maire Triple incarne I'asprit avdacisux st lagendairs du pirate Edward
Tecch. Puissanta, riche et complexe, cette biére forte rend hemmage a |'aventure,
& la libarth &t & la réballian qui animent Funivare des brasssurs arfisanaus, Sa
robe sombre oux reflels cmbrés évogque |‘opparence redoutoble de Barbe Moire,
tandis que ses ardmes intenses de Fruits, d'épices et da malt rappellent la richesse
du pirate. Una bidre aussi captivente qua la liganda alle-méma.
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02 Photoshop

Les visuels a gauche sont des créations autours de
'expression «Langue de vipere». Une des approches
est plus figuratives et I'autre plus littérale.

Ensuite, le projet a droite avait pour but d'intégrer
notre visage a des tableaux de |la renaissance.




03 lllustrations

EDITION
DE JUILLET

C'est un visuel pour un
festival de photographie
de photo dans la ville
d'Arles. Nous devions au
travers de celui ci parler
de la maison d'édition, de
la ville et de 'évenement.

Les Editions de Juillet




03 |llustrations

COMPOSITION CHAOTIQUE




04 Photographies |Cl, Nous devions créer une composition ou

tous devait étre bien droit et aligné. Nous avons

KN OWLI NG choisis de travailler sur Barbie et Action Joe. Le

theme retenu finalement est Barbie.




04 Photographies

BOUTEILLE

Nous devions travailler les re-
flets et |la transparence grace
a la lumiere afin de mettre en
valeur la bouteille.




