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chez moi:)

Bonjour!

Je mappelle Hugo (XIPELI), étudiant en graphisme multimédia a TAGR, et surtout créateur d’univers visuels.

Je construis des images, des ambiances, des personnages et des récits qui cherchent a capter le regard avant
méme d'étre compris.Mon travail navigue entre illustration, motion design, design graphique, édition et objet, avec
une obsession commune : raconter quelque chose de sensible, parfois dérangeant, souvent esthétique, toujours
intentionnel. Jaime quand une image attire pour sa beauté... puis retient pour ce qu'elle raconte.

Ce portfolio ne montre pas seulement ce que je sais faire, mais comment je pense, comment je compose, et comment
je transforme une idée en univers visuel cohérent.

l. Univers illustrés & narration visuelle lll. Identités graphiques
1. Magazine Vivant 1. Bomalt
2. La Nuit 2. Food Guardians
3. Festival Le Baud 3. Podcast Lombre & lalumiére
4. Stockholm

Il. Mouvement, rythme & narration animeée IV.Edition & Packaging

1. Character-Design 1. Dataviz
2. Exodus 2. Affiche typographique
3. Mercredi Addams 3. Affiche “Motomami”

4.Packaging Thé Vert
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~HORIZONS BORDERLINE-

g lllustration

llustration sur le theme du trouble borderline,
presentee en premiere page dun magazine
engage.

Ici, l1a lune et le soleil représentent les phases
emotionnelles des personnes atteintes de ce
trouble : la joie ou un episode maniaque, et une
dépression intense accompagnée d'un mal-étre
profond. Le personnage central symbolise le vide
entre ces deux extrémes : une personne perdue,
videe.

llustration / Motion Design Voir lavidéeo



https://youtube.com/shorts/ff--5SqCe1M?feature=share
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lllustration sur le theme de la nuit.

L'objectif était de créer une illustration dans un
environnement nocturne, afin de travailler sur les
jeux de lumiere et dombre.

e,

Jai choisi I'univers du cabaret pour son cote a la
fols nocturne et spectaculaire, lumineux malgre
un environnement sombre.

lllustration



S.(Sestival

Le Baud

Affiche illustree realisée pour le Baud Festival.
Jy ai represente une faille spatiale qui aspire le
regard et invite le spectateur a entrer dans un
univers de féte, de musique et de convivialite.

Les elements en fond radial accentuent cette
sensation dattraction vers le centre lumineux
de la composition, guidant naturellement l'cell et
donnant I'impression que l'on peut penétrer dans
Iaffiche et rejoindre lambiance du festival.

lllustration




Voir lavidéo
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Cette illustration de Stockholm repose sur une
composition géometrique construite a partir de
cing couleurs, inspirees du bleu et du jaune du
drapeau suedois, volontairement désaturés pour
creer une harmonie plus douce.

Jy ai integre des symboles forts de la ville et du
pays : le roi, le cheval suedois, un renne, la tour
emblematique de Stockholm, les parcs fleuris
ainsi qu'une reference a lalboum Gold dABBA
afin de proposer une interpretation graphique,
synthétique et culturelle de l'identite suedoise.

lllustration / Motion Design


https://youtube.com/shorts/igaUdd4kIl0
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1. oviareter

Design

Caracter-design animes sur le theme de la Grece
Antique.Inspiration tirée du conte dAglaé (la plus
jeune des trois Charites, ou Graces). Elle incarne
la beauté dans ce quelle a de plus eblouissant, la
« splendeur ». Loeuvre sinspire egalement du
mythe de Boréas, le vent du nord, qui a enleveé la
princesse athénienne Orithye.

Motion Design Voirlesvideos 1 2


https://youtube.com/shorts/eQuIwAGltok?feature=share
https://youtube.com/shorts/lm2P9CrEdYw?feature=share

Voir lavideo

O fundic

Creéation et animation d’'unevilleen 2D illustrant
sa construction progressive, symbolisant
l'evolutiond’'unespacevideversunecitevivante
et harmonieuse.

L'univers visuel sinspire du clip « [YKYK » de
XG et du mouvement solarpunk, mélangeant
optimisme, nature et technologie. Lesthetique
mise sur des formes epurees, une palette
lumineuse etune ambiance futuriste et positive,
ou la cohabitation entre architecture moderne
et environnement naturel devient le coeur du
message visuel.

Motion Design


https://youtube.com/shorts/2NfRdYA9aG0?feature=share

3 (S orreds WEDNESDAY

Addams

Pour ce projet de motion design, jai choisi la
serie Mercredi de Tim Burton (2023) et crée une
affiche animée minimaliste autour du vitrail en toile
daraignee avec effets de lumiere gothiques.

Enid et Mercredi sont représentées en silhouettes
noires dans une composition verticale, soulignant
leur dualité : Enid joyeuse et coloree, Mercredi
sombre et gothique, dans une ambiance nocturne
dramatique.

Motion Design Voir lavidéeo


https://youtu.be/L6kbm6hu4AM
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Création d'une direction artistique pour une
marque de biere artisanale,brute et minimaliste.
L'identité sinspiredeladentelle bretonne,symbole
du savoir-faire local et du cote artisanal.

Aa OSWALD AG NEULIS CURSIVE

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMMNOPQRETUVWXYZ
abedefehijkimnopgrstuvweyz abodefghijkimnopanstuvivxyz
U12345_678&.‘_?;.:;‘1*5&[]-_@"H“[] 0123456789 %../11=€&(]-_@"#°[]

Le brut se traduit par une palette de couleurs
naturelles — rose, marron et beige — evoquant le
granit et les paysages bretons.

Le design allie authenticite et sobriete, mettant
en avant la matiere, la typographie et les formes
iconographiques issues de la culture regionale.

+ Symbofle dischet en watekmank ou an
coin de pockoging.

+ Bulllet point flates % "t paint wg
et 3 o iy fab
. ViBLGEE POUR Mt savang - n
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+ Fovicon o petit élément dintenfoces

% BOMALT
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Design Graphique



“LOGOS / DECLISMSONS ; M

f00 dd- Guardians
guardians

Food Guardiansestunprojetfictif de Brand Board
U HARS CHOTESK TEXT RO HTeERAAT pour une application de conservation des ali-
ol ments et d'organisation du refrigérateur, pensee
dans une demarche anti-gaspillage.

0123456789,7;../!+=€&()-_@"#°[]

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789,7;../1+=€&()-_@"#°[]

Lidentite sarticule autour dune mascotte en
forme d'orange, dont les couleurs évoluent (vert,
jaune, rouge) pour indiquer I'état des produits,
comme un feu tricolore.

yaki ;ms -

S 4 &7

"COULEURS

La palette pastel renforce l'aspect ecorespons-
able, completee par un noir a 80 % pour limiter la
consommation énergetique des écrans. Le de-
sign a ete realise dans un cadre pedagogique et
reste en cours de developpement.

Design Graphique



Podcast
Réalisation d'une charte graphique, de miniatures et daffiches jouant sur le point du “i" comme élement iconographique. L'univers
promotionnelles pour le podcast fictif « Ombre & Lumiere ».Le visuel repose sur un contraste fort entre des couleurs fluo (rose,bleu,
logo typographique utilise la police Peridot Davanagari, une vert, jaune) et des photographies en noir et blanc, symbolisant le

typographie simple aux arrondis interessants, ideale pour unlogo dialogue entre la clarte et [obscurite, le visible et l'invisible.

e

' 1nouvel emsiode a
retrouver
“tous les jeudis

recto
vers
ET

5 premier épisode diponib@ le jeudi 17 avril

Design Graphique
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PAS DE PLANETE B
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Nous utilisons I'équivalent

L de 1,6 planéte Terre pour

maintenir
L notre mode de vie actuel, et
les écosystémes ne peuvent
L pas
répondre & nos demandes.

Affiche realisée dans le cadre d'un projet E
Imposant l'integration d’'un texte obligatoire et -
délements graphiques. |

- 80%

Les 20 principales économies
(G20) sont responsables

de 78 % des émissions
mondiales de gaz & effet

de serre.

Les 1% les plus riches de
la population mondiale
sont responsables de plus
d’emissions de gaz a effet de
' serre que les 50% les plus
pauvres.

Jai utilisé un degrade de bleu, passant par le L
jaune et lorange, pour evoquer des rayons X p=
qui degagent de la chaleur. Ce choix visuel fait |
directement echo au message du texte, centre
sur le réechauffement climatique, en traduisant L
graphiqguement la montee des temperatures et
Iintensité du phenomene. |

L'industrie de la mode
(vétements et chaussures)
produit annuellement plus
de 8% des gaz & effet de
serre et 20% des eaux usées

mondiales.

85% des textiles finissent
dans des décharges ou sont
incinérés, bien que la plupart
de ces matériaux puissent étre
réutilisés

Chaque seconde, |'é:?uivo|ent

£ E ; E § d’un camion poubelle rempli

de textiles est mis en décharge
= ou brilé.

Edition i
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Créée
* en *
1927
par le
. designer
Paul  Ren-
ner,la police
de caractéres
Futu ra est une
icone de la mo-
dernité.Inspirée
des formes géo-
métriques simples
du  mouve ment
Bauhaus, Futura est
rapide ment de venue
une réfé rence en ma

tiere de typo graphie
fonction- nelle et
esthé- tique.

Son de- sign
épuré, fait de
lignes droites .
et de courbes,
représente I‘innova-
. tion de son époque. C'est

cefte méme typogra-
phie qui, quelques
décennies plus
tard, allait acompa-
gner |‘humanité dans l'un de ses exploits
| e s plus audacieux : la conquéte de la Lune.En 1969,
lors de la mis- sion Apollo 11, Futura devient ['un des éléments visuels
emblématiques associés & la NASA. Lorsque Neil Armstrong et Buzz Aldrin po-
sérent le pied sur la Lune, Futura était omniprésente. La typographie apparait sur
les plaques commémo ratives laissées par les astronautes, sur les cartes et manuels utilisés
a bord des vaisseaux spa tiaux, ainsi que dans les communiqués officiels de la NASA. Elle
. était, d'une certaine maniére, la signature vi suelle d'une époque. Le choix de Futura pour
cefte mission n'était pas anodin. Cette police sans empattement, avec ses formes géomé- triques
simples et sa lisibilité parfaite, correspond & |'image de la technologie avan cée. Elle sym- bolisait le futur,
I'efficacité, la précision ,des qualités essentielles pour une entreprise aussi complexe que la NASA.De plus,
I'audace esthétique de Futura, associée a sa fonctionnalité pratique, était un choix idéal dans le contexte
des missions spatiales. Les astronautes évoluent dans un environnement ol chaque détail comptait. La clarté des lettres
de Futura per- mettait une lecture rapide et efficace, cruciale pour assurer la sécurité et la réussite des missions. Cette lisibilité étaittout  aussi
importante dans les documents scientifiques, les plans de vol et les manuels d’instructions qui guidaient les astronautes.Futura n’était pas simplement
une typographie fonctionnelle ; elle était devenue un symbole culturel de la conquéte spatiale. La NASA a ain si réussi @ associer son image a celle
de |'exploration lunaire, & travers un choix typographique qui transcende les frontieres du design pour incarner |'esprit de cette époque. La simplicité
géométrique de Futura, représente les fusées, les trajectoires orbitales et la conquéte de |'inconnu.Aujourd’hui, Futura demeure I'une des polices les
plus populaires utilisées pour évoquer le futur,l'innovation et I'exploration.Elle reste un choix privilégié pour des projets qui cherchent & capturer 'idée
d’une évolution vers des horizons nouveaux. Futura transcende son époque et devient, a travers le temps, une police qui symbolise I'idéal d’un monde
sans frontiéres, de découvertes sans cesse renouvelées, d'une humanité toujours préte a aller plus loin.A travers la typographie Futura, les lettres ne
sont pas simplement des symboles graphiques.Elles sont le témoignage d’une aventure humaine, d’un réve devenu réalité : celui de marcher sur la Lune.

Bources | Archives de o MASA -hHp/fwirw nein gov/hisfary/ opolle.d -missiar-avarview, BALER TYPES : httos://ho

el =n the:maan/Putm_saree-chagnt com TYPES RODM - hitpa fwi

apafin-Tldaunchad iutwre manaPubm_touree=chatgpt-oom

typographique

Creation d'une affiche a laide d'une typographie
attitréee (ici, Futura). Lobjectif etait d’ utiliser
des glyphes, des caracteres et des elements
typographiques (0;*;Y;.) pour composer un visuel
attractif en lien avec la policechoisie.

L élement principal est un texte mis en scene sous

la forme d'un envol de fusee, en reference a la
typographie Futura, utilisée sur la plaque lunaire

Edition
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“Motomami”

Cette affiche typographique a été réalisée sur
lllustrator autour du travail des effets et de la lettre
comme element graphique principal. Jai choisi de
representer Rosalia et son aloum MOTOMAMI,
veritable raz-de-maree dans la pop de 2022.

Lalboum developpe une esthétique hybride, entre
puissance,modernitébruteetsensualiteassumee.
Pour traduire cet univers, jai cree un alphabet infini
formant le casque de moto, symbole central du
projet. Les lettres deviennent matiere et volume,
tandis que la lettre « E » souligne le regard pour
creer une connexion directe avec le public.

Edition / Design Graphique
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TANNOU Hugo

hugo.tannou@agrfr/07.85.03.6/7.55
@xipe.star




